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Речевое воздействие в рекламе
Вопросы к зачету

1. Специфика рекламной коммуникации.

2. Основная литература по курсу. 

3. Рекламный текст как коммуникативная единица. 

4. Коммуникативные типы рекламных текстов.

5. Методика анализа рекламного текста.

6. Формальные признаки рекламного текста.

7. Структура рекламного текста. 

8. Дискуссионные вопросы описания структуры рекламного текста.

9. Семиотическая природа рекламных текстов. 

10. Специфика вербального компонента в рекламном тексте.

11. Невербальная коммуникация в рекламных текстах разных коммуникативных типов.

12. Учение о функциональных стилях в аспекте рекламной коммуникации.

13. Типологии жанров печатной, телевизионной, радиорекламы.

14. Речевые тактики и стратегии рекламного информирования и воздействия.

15. Межкультурное взаимодействие и его отражение в рекламных текстах.
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