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ИНФОРМАЦИОННОЕ ПРАВО
Вопросы к экзамену:

1. Общие принципы регулирования информационной сферы.

2. Виды информации с ограниченным доступом и регулирующие эту сферу нормативные акты.

3. Понятия чести, достоинства и деловой репутации.

4. Внесудебный путь защиты чести, достоинства и деловой репутации.

5. Судебный путь защиты чести, достоинства и деловой репутации.

6. Объект и срок действия авторского права.

7. Неимущественные права, входящие в структуру авторского права.

8. Исключительное право в структуре авторского права.

9. Использование произведения без согласия автора и без выплаты авторского вознаграждения.

10. Переход авторских прав по авторскому договору и при выполнении служебного произведения.

11. Права редакции и журналиста и корреспондирующие им обязанности иных субъектов.

12. Обязанности редакции и журналиста и корреспондирующие им права иных субъектов.

13. Основные нормы положения об отделе по связям с общественностью.
14. Понятие рекламы.

15. Понятие социальной рекламы и особенности ее распространения.

16. Понятие спонсорской рекламы и особенности ее распространения.

17. Понятие недобросовестной рекламы.

18. Понятие недостоверной рекламы.
19. Общие требования к рекламе (кроме недобросовестной и недостоверной реклам). 

20. Защита несовершеннолетних в рекламе. 

21. Требования к рекламе отдельных видов товаров. 
22. Особенности рекламы в электронных СМИ.

23. Особенности рекламы в прессе, кино- и видеообслуживании, в сетях электросвязи.
24. Регулирование наружной рекламы и рекламы на транспорте.
