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Вопросы 

1. Влияние экономических факторов на структуру и типологию СМИ.

2. Информационный рынок и его структура.

3. Информационный бизнес: главные цели и составляющие.

4. Медиа-предприятие, его основные признаки  и ресурсы. 

5. Бизнес-план медиа предприятия.

6. Информационный продукт, сущность, разновидности и  структура

7. Менеджмент  СМИ – определение понятия. Цели и объекты.

8. Информационный менеджмент СМИ.

9. Структурный менеджмент в СМИ.

10. Структура управления газетой. Функции главного редактора, редколлегии.

11. Структура управления газетой. Функции ответственного секретаря.

12. Кадровый  менеджмент  в СМИ.

13. Управление  персоналом СМИ.

14. Административное и экономическое стимулирование персонала.

15. Стиль работы  руководителей СМИ.

16. Финансовая политика в СМИ. Две основные цели.

17. Источники создания и укрепления  финансовой базы СМИ.

18. Роль цены в финансовой политике. Ценовая политика СМИ.

19. Бюджет СМИ. Суть и структура. 

20. Доходная часть бюджета.

21. Расходная часть бюджета СМИ.

22. Бухгалтерский баланс.

23. Основные виды налогов для СМИ.

24. Понятие рекламы, ее основные виды.

25. Общие требования к рекламе.

26. Признаки некачественной рекламы.

27. Принципы рекламной политики в СМИ.

28. Определение цен на рекламу в СМИ.

29. Порядок размещения рекламы в СМИ.

30. Расчет рентабельности рекламы.

31. Цели и методика маркетинга в СМИ.

32. Факторы риска в экономической деятельности предприятий СМИ.

