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Медиакратия: журналистика и политика

Список примерных тем курсовых работ

1. Медиакратия как понятие. Способы трактовки термина 

2. Политические системы высокой степени медиакратизации: Британия

3. Политические системы высокой степени медиакратизации: Италия
4. Медиакратия в политике континентальной Европы: опыт Франции
5. Медиакратия в политике континентальной Европы: опыт немецкоязычных стран
6. Схема анализа системы политической журналистики европейской страны
7. Политика в системе газетной печати Британии и Италии: традиции и современность
8. Британия и Италия: политика на телевидении

9. Британия: законодательство о свободе информации и практика доступа к правительственной информации (1990-2005 годы)
10. Британия: объединения политических журналистов и их традиции саморегулирования
11. Британия: система государственной коммуникации

12. Британия: традиции взаимоотношений политики и журналистики
13. Британия: практика политических спин-докторов

14. Италия: жанры и форматы политической журналистики

15. Италия: законодательство в сфере ТВ как проводник медиакратии
16. Италия и Британия: реакция политической журналистики на манипуляцию
17. Активная и пассивная роль СМИ на политическом ландшафте Германии и Франции

18. Система политической журналистики Германии. 

19. Институт «федеральной пресс-конференции» и «земельной пресс-конференции» в Германии  

20. Система политической журналистики Франции: традиции и современность 

21. Система общественно-правового телевидения Германии как гарантия плюрализма мнений

22. Медиатизация и инсценирование политики

23. Спор о границах контроля политики со стороны СМИ в Германии (политические скандалы в прессе) 

24. Двойственная роль Интернета в политической системе: демократия vs медиакратия
25. Отношение политических партий и СМИ в странах многопартийной демократии: традиции и современность

26. Лоббирование интересов профсоюзов и крупного бизнеса в СМИ (на примере Германии и Франции)

27. Электоральные практики СМИ во Франции. 

28. Предвыборная кампания 2005 года в Германии как яркий пример медиакратии. 

29. Реформы федерализма в Германии и Франции как пример трансформации традиционных демократий в условиях информационного общества. 

30. Политейнмент на телевидении стран Западной Европы. 

31. Роль новых медиа в процессе медиатизации политики. 

32. Медиактария в странах западной Европы: общие тенденции и перспективы развития. 

33. Образ политика как проводник медиакратических тенденций.

34. Женщины в политике: гендерный аспект медиакратии.

35. Образ государства в зарубежных СМИ.
