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РЕКЛАМА И СВЯЗИ С ОБЩЕСТВЕННОСТЬЮ

Вопросы к зачету

Реклама в системе массовых коммуникаций: определение, типология, функции, специфика.

Реклама в системе маркетинговых коммуникаций.

Психология рекламного воздействия: основные модели.

Психологические аспекты рекламной коммуникации: покупательские мотивы.

Психология рекламного воздействия: основные стратегии рекламирования. 

Структура рекламного текста.

Планирование рекламной кампании.

Позиционирование товара как часть разработки рекламной кампании.

Структура отечественного рекламного рынка; тенденции развития.

Структура отечественного PR-рынка; тенденции развития.

PR в системе массовых коммуникаций: определение, типология, функции, специфика.

PR в системе маркетинговых коммуникаций.

Функции службы по связям с общественностью.

Технологии паблик рилейшнз: организация событий и мероприятий.

Корпоративный имидж: структура; принципы и технологии формирования.

Организация пресс-конференций и брифингов.

Принципы работы пресс-службы.

Основы корпоративной культуры фирмы.

Правовое регулирование рекламной деятельности.
Федеральный закон  «О рекламе».
Социальная реклама.
Правовая защита интеллектуальной собственности в рекламе и PR.

Этика и право в PR.

Саморегулирование в области рекламы: профессиональные и общественные организации, их деятельность.

