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Проведение рекламных и PR-кампаний
Вопросы к экзамену

1. Понятие рекламной и PR-кампании, ее основные характеристики.
2. Типология рекламных и PR-кампаний.
3. Основные этапы рекламной и PR-кампании.
4. Аналитический этап рекламной и PR-кампании: общая характеристика. 
5. Направления исследований в рекламных и PR-кампаниях.
6. Методы исследований, применяемые в рамках рекламных и PR-кампаний: общая характеристика.
7. Использование качественных методов исследований в рекламных и  PR-кампаниях.
8. Цели и направления использования экспертных методов исследований в рекламных и PR-кампаниях. 

9. Анализ документов на различных этапах рекламных и PR-кампаний. 

10. Технология и этапы проведения исследований в рамках рекламной  и PR-кампании.

11. Фаза определения проблемы/возможности.  Фаза анализа ситуации, фаза характеристики и моделирования ситуации.

12.  Планирование рекламной и PR-кампании; общая характеристика. 

13.  Определение и формулировка целей рекламной и PR-кампании, классификация целей.

14.  Разработка стратегии рекламной и PR-кампании, креативный сценарий.
15.  Тактическое планирование. Виды тактических планов.

16. Календарное планирование в рамках рекламной и PR-кампании.

17. Планирование работы с основными группами общественности.

18. Медиапланирование в рамках рекламной и PR-кампании.
19.  Бюджетное планирование.
20. Оценка эффективности рекламной и PR-кампании: общая характеристика.
21. Методики оценки эффективности рекламной и PR-кампании.
