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Современное медиапланирование
Вопросы к зачету
1. Расчет бюджета медиапланирования: метод конкурентного паритета

2. Расчет бюджета медиапланирования: метод целей и задач.

3. Методы изучения аудитории средств рекламы.

4. Исследования аудитории прессы.

5. Исследования радио- и телеаудитории.

6. Первичная и вторичная аудитория: методы определения.

7. Общие параметры медиапланирования.

8. Кумулятивные показатели медиапланирования.

9. Индексы в медиапланировании..

10. Порядок медиапланирования.

11. Стратегия целевой аудитории в медиапланировании.

12. Основные и вспомогательные средства рекламы.

13. Схемы охвата в медиапланировании.

14. Экстенсивная и интенсивная медийные стратегии.

15. Понятие медиабайинга.  Особенности медиабайинга на телевидении.

16. Понятие медиабайинга.  Особенности медиабайинга в прессе.

17. Понятие медиабайинга.  Особенности медиабайинга на радио.

18. Понятие сравнительной стоимости, задачи применения.

19. Оценка коммуникативной эффективности рекламной кампании.

20. Источники информации при медиапланировании.

21. Рынок услуг исследования аудиторий СР.

22. Принципы выбора печатного издания для размещения рекламы в локальной рекламной кампании.

23. Принципы выбора телевизионного канала для размещения рекламы.

24. Метрореклама: особенности медиапланирования.

25. Реклама на транспорте: особенности медиапланирования.

26. Наружная реклама: особенности медиапланирования.

27. Интернет: особенности медиапланирования.

28. Радиореклама: особенности медиапланирования.

29. Методы и техника медиаметрических измерений.

30. Стратегическое и тактическое медиапланирование.

31. Расчет бюджета медиапланирования: модели..

32. Расчет  аудитории прессы.

33. Расчет  радио- и телеаудитории.

34. Параметры медиапланирования: индексы.

35. Тиражи печатных изданий и рейтинги.

36. Понятие рекламного контакта, способы количественного определения.

37. Параметры медиапланирования: общие показатели.

38. Параметры медиапланирования: кумулятивные показатели показатели.

39. Параметры медиапланирования: концепции частоты.

40. Стратегия целевой аудитории в медиапланировании.

41. Паттерны охвата в медиапланировании.

42. Источники информации при медиапланировании.

43. Рынок услуг исследования аудиторий СР.

44. Ценовые параметры медиапланирования: понятие сравнительной стоимости.

45. Расчет бюджета медиапланирования: факторы, влияющие на размер бюджета рекламной кампании.

46. Инфраструктура рекламного рынка: понятие медиабайинга.

47. Медиаплан: определение и принципы составления.

