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ТПСО (Политическая коммуникация и политический PR)
Вопросы к зачету

1. Общее понимание политики и политической сферы общества. Понятие и типология легитимного господства.

2. Понимание политической власти. Коммуникативная природа политической власти. Общее понимание политической коммуникации.

3. Понятие политической коммуникации: теоретические подходы. Политический актор, политический субъект. Каналы ПК. Функциональное и процессуальное понимание ПК.

4. Широкий и узкий подход к политической коммуникации.

5. Функции политической коммуникации.

6. Каналы политической коммуникации. Исторические типы информационно-коммуникативных систем в политике.

7. Понятие и основные характеристики политической информации.

8. Роль элит в политической коммуникации.

9. Микроуровневые теории ПК: теория магической пули, теория двухступенчатого потока ПК, теория минимальных эффектов.

10. Микроуровневые теории ПК: теория когнитивного диссонанса применительно к ПК теория полезности и удовлетворения, теории электронной медиареальности и культивации (Гербнера).

11. Микроуровневые теории ПК: теории косвенного воздействия, теория повестки дня.

12. Понятие политической кибернетики. Макромодель Истона. Подход Дойча

13. Стратегические политико-коммуникационные кампании. Понятие и основные характеристики стратегической ПКК. Модель стратегической ПКК Новака и Варнерида 

14. Модели иерархии результатов ПКК М.Рэя (the learning hierarchy, the dissonance-attribution hierarchy, the low-involvement hierarchy).
15. Политический PR: общее понимание, основные подходы к определению.
16. Функции политического PR: базовые подходы. Основные результаты политического PR.
17. Типология и структура политического PR.
18. Правовые основы политического PR: понятие политической агитации. Ограничения при проведении предвыборной агитации.

19. Правовые основы политического PR: организационные и финансовые основы предвыборной агитации.

20. Правовые основы политического PR: ограничения и запреты при проведении предвыборной агитации.

21. Правовые основы политического PR: организация работы со СМИ при проведении предвыборной агитации.

22. Базовые мотивы политического выбора.

23. Основные задачи рекламы и PR в современных политических кампаниях. 

24. Функции политического PR.

25. Основные типы и виды современной политической рекламы и политического PR: типология по интенсивности и типу канала.

26. Аудиальный, визуальный и аудиовизуальный каналы в политическом PR.

27. Способы привлечения внимания и создания смысла в политическом PR-сообщении. 

28. Использование исторического фактора в политическом PR.

29. Телевизионные техники в политической коммуникации.

30. Структурная модель психики политического субъекта. Подсознательный уровень психики и его использование в политическом PR.

31. Структурная модель психики политического субъекта. Рациональное и эмоциональное в психике политического субъекта и их использование в политическом РR.

32. Общее понимание имиджа. Структура политического имиджа.

33. Понятие и структура стратегического образа. 

34. Характеристика рынка политического PR в современной России: основные компании, ведущие политические консультанты.

35. История политического PR в современной России.

36. Понятие политического сознания. Структура сознания субъекта политики. 

37. Структура политического имиджа. Общая характеристика. 

38. Информационная оболочка имиджа и имидж-значение в политическом PR. 

39. Образ желаемого будущего и образ-прогноз в политическом PR.

40. Основные факторы и модели электорального выбора.

41. Информационное обеспечение избирательной кампании. Типы информации в политической кампании, формы и методы ее сбора и обобщения.

42. Способы создания смысла в политическом PR-сообщении. Базовые человеческие ценности и их использование в политических кампаниях. 

43. Тенденции динамики рынка политической коммуникации и политического PR в мире и в РФ.

44. Перспективы и структурные тренды динамики рынка политической коммуникации и политического PR в мире в конце 20 – начале 21 века.

45. Понятие политической партии. Правовой статус политической партии в РФ. 

46. Структура имиджа политической партии. Методика аудита имиджа политической партии.

