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Реклама в  коммуникационном процессе

Вопросы  к экзамену

1. Определение понятия «реклама». 

2. Реклама и маркетинг. Двусторонний характер рекламных коммуникаций.
3. Реклама и PR.

4. Задачи рекламы  и функции рекламы.

5. Реклама как вид социальной коммуникации. Модели социальной коммуникации.

6. Модель социальной коммуникации Г.Лассуэлла и реклама. 

7. Участники рекламной коммуникации

8. Виды и структуры рекламных агентств и рекламных служб фирм.

9. Понятие рекламного текста. 

10. Формальные признаки рекламного текста. 

11. Коммуникативные типы рекламных текстов. 

12. Содержательная структура рекламного текста. 

13. Композиционная структура рекламного текста. 

14. Виды и жанры рекламного текста.  

15. Понятие медиапланирования. Этапы  медиапланирования. 

16. Основные показатели медиапланирования: рейтинг, GRP, CPT. 

17.   Понятие « рекламная кампания». Виды рекламных кампаний.

18. Основные этапы рекламной кампании.

19.   Подготовительный (информационный этап) рекламной кампании.

20.   Организационный (творческий) этап рекламной кампании.

21.   Контрольный этап рекламной кампании: определение эффективности рекламной кампании, тестирование и оценка. 

22.   Планирование рекламной кампании: виды и типы планирования. 

23.   Виды рекламы: прямая и косвенная, имиджевая и информационная. 

24.   Газетно-журнальная реклама.

25.   Телевизионная реклама, реклама на радио.

26.   Наружная реклама, транспортная реклама, реклама на месте продаж

27.   Почтовая реклама и печатная реклама, 

28.   Интернет-реклама. 

29.   Product-placement.  

30.   Реклама на выставках и ярмарках. 

31.   Коммерческая реклама, социальная реклама, политическая реклама.

32.  Торговая марка, торговый знак и бренд. Понятие бренда. 

33.  Рекламный бюджет, основные статьи рекламного бюджета. 

34.  Методы планирования рекламного бюджета.

35. Проблемы оценки эффективности рекламного воздействия. 

36. Основные направления работ по анализу эффективности рекламы.

37.  Методы тестирования рекламной продукции.
38.  Основные положения Закона РФ «О рекламе» 2006 г.
39.  Основные положения «Российского рекламного кодекса».

40. Саморегулирование в рекламе. 

41. Теория уникального торгового предложения.

42.  Позицирование и его роль в рекламе. 
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